Traume aus hlauem Samt

Agentur Blue Velvet kreiert TV-Spots fiir WohnUnion

Nicht aus der Konserve, aber aus einer
Schachtel kommen die Wohntraume,
die Blue Velvet Communications fiir
den Werbeauftritt der Fachhandels-
gruppe WohnUnion hervorzaubert.
Die Werber aus der Goethestrafie, die
sich auf Handels- und Markenkom-
munikation spezialisiert haben, zeich-
nen seit Herbst des Vorjahres fiir die
Neupositionierung des Raumausstat-
ters verantwortlich. Zu diesem Zweck
wurde die so genannte ,DreamBox" -
ein griiner Wiirfel - als Erkennungs-
merkmal entwickelt, der ,sinnbildlich
fiir die Verwirklichung der eigenen
Wohntrdaume stehen soll, beschreibt
Mag. Mario Schachl von Blue Velvet

das Key-Visual. Als Teil der neuen Po-
sitionierungsstrategie flimmert jetzt
erstmals eine TV-Kampagne iiber die
Bildschirme potenzieller Mobelkun-
den. ,Mit einem allgemeinen Image-
spotund sieben Lieferantenspots wird
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Das ,,Dream-Box-Feeling* steht im Mittel-
punkt der Telewerbung von WohnUnion.

Die Botschafi: Der Raumaustatter realisiert
Kundentraume.

das Dream-Box-Konzept kommuni-
ziert und die Service- und Preiskom-
petenz der WohnUnion emotional
aufbereitet.” Die Spots sind in den Ka-
néilen ORF, RTL und VOX zu sehen. Sie
sind auf die Angebote der einzelnen
WohnUnion-Partner abgestimmt, die
jeweils in den Mittelteil der Commer-
cials individuell eingepasst werden.
Fiir die Umsetzung zeichnen die Pro-
duzenten von Innpuls in Ried verant-
wortlich. Begleitend dazu lauft eine
bundesweite Plakat- und Printkam-
pagne, die Handler kommunizieren
zusdtzlich mit Flugblattwerbung,
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